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OPD kapsaminda pazarlama standartlari

PAZARLAMA STANDARTLARININ ANLAMI

Tarim Grlnlerinin  ¢agdas Ulretimi ve pazarlamasi Urlin portfoyinin sirekli gelistiriimesini
gerektirmektedir. Yetistiriciler, Ureticiler ve pazarlamacilar 6zellikle mallarin kalitesi agisindan yogun
bir rekabet icerisindedir. Sektordeki isletmeciler mallarina pazar bulabilmek icin araci alicilarin yani sira
nihai tiiketicilerin de reel ihtiyaclarina cevap vermelidir.

Pazarlama standartlar, 6zel sektorden kaynaklanan drinlerin asgari kalitesini ve fiziksel
parametrelerini belirleyen yukarida belirtilen ihtiyaglara cevap verir ve piyasa oyunculari arasindaki
karsilikli iletisimde dnemli bir rol oynar.

Standartlar, ne beklendiginin ve tarimsal alisveris sonucu ne teslim edileceginin piyasadaki muhataplar
tarafindan anlasilmasini mimkuin kilarak uzaktan ticareti kolaylastirmaktadir. Pazarlama standartlari
ayrica parcall tedarik kaynaklarindan gelen tarim Grlnlerini bir araya toplayip teslim s6zlesmeleri icin
referans olusturulmasini da mimkidn kilmaktadir.

Son olarak, standartlar, Urin o6zelliklerinin ayrintili ve adil bir tanimini sunarak Urin ve sevkiyat
fiyatlarinin belirlenmesine imkan tanimaktadir. Ayrica isletme agisindan bakilacak oldugunda
standartlar, sartlarin daha detayli sekilde belirlenmesi ve glvenli Uriin inovasyonunun saglanmasi icin
ana hatlari olusturur.

Bu gelismelere dayanan AB OPD Yonetmeligi, pazarlama standartlarini slirdiirlir, ancak bu standartlari
cogunlukla yatay hikimlerle sinirlar. AB pazarlama standartlarini, belirli sektorler icin zorunlu kurallara
ve istege bagh dnceden belirlenmis sartlara ayirir OPD, standartlarin tarim Grlinlerine uygulanmasini
ve Urlinlerin AB pazarinda fiilen pazarlanmasini iliskilendirmektedir.

Pazarlama standardi alaninda diizenleme yapan AB’nin amaci, lriin gelistirme, inovasyon ve kalite
iyilestirme konusunda engellerden kagcinmayi amaglamaktadir. Pazarlama standartlari alaninda yasama
acgisindan aktif olan AB, mallarin AB niifusuna temin edilmesini glivence altina almayi amaglayan OTP
hedefini de korumaktadir.

Daha fazla Urlin detayina ulasarak bilingli se¢cim yapan tiketiciler de bu standartlardan
faydalanmaktadir. Standartlari g6z dniinde bulunduran tiiketiciler, adil olmayan ticari uygulamalarin
yanhs yonlendirmelerinden de kaginmis olur.

Diger yandan standartlarin uygulanmasi ile Grlnleri icin daha fazla pazar bulan tiliccarlar da bu
standartlardan faydalanmaktadir. Ayrica profesyonel olarak tanimlanan Griinlerin gériilmeden alinmasi
daha kolaydir.

Kalite beklentilerini gosteren ve piyasa sinyallerini isin tedarik kismi ile ilgilenenlere ileten standartlar,
yetistiriciler icin de avantaj saglamaktadir. Rekabet agisindan bakilacak oldugunda standartlar, kéti
Uretimden dogan haksiz rekabetle miicadele edilmesine imkan tanir. Uriinlerin standart
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tanimlamalarinin bulunmasi halinde, pazar hakkinda bilgiye ihtiyac duyan Ureticiler standartlara uygun
sekilde toplanan ve dagitilan pazar fiyatlarina erisebilir.

Ancak, pazarin ve ticaretin kendi dilini “konusmasi” ve arastirmacilar, yasama mercileri ve denetgiler
tarafindan belirlenen siniflandirmalara veya adlandirma kurallarina ¢ok fazla uyum saglanmamasi da
ilgi cekicidir. Bu sebeple standartlarin yaygin hale getirilmesi icin genellikle bliylik caba sarf edilmesi
gerekmekte olup, piyasanin gercekliginden uzaklasan standartlarin glinlik tarim ticareti nezdinde
kabul edilmesi de zorlasmaktadir.

PAZARLAMA STANDARTLARININ KAPSAMI

Standartlar, ¢ok farkli Griin spesifikasyonlarini kapsayabilir. OPD agisindan bakilacak oldugunda
standartlar teknik tanimlari, adlandirma ve satis agiklamalarini (sigir ve dana eti, sarap, sit ve sit
Uranleri, kanatl eti, yumurta, yayilabilir yaglar, zeytinyagi ve sofralik zeytinlere iliskin 6zel kurallar
harig) icerebilecegi gibi, siniflar, agirlik, ebat, yas ve kategori itibariyle ayirma gibi siniflandirma
kriterlerini de kapsayabilir. Ayrica pazarlama standartlari; tirleri, bitki cesidini veya hayvan irkini ya da
ticari tiirii de igerebilir. Uriin sunumu agisindan bakilacak oldugunda standartlar; zorunlu pazarlama
standartlari ile ilgili etiketleme, paketleme ve paketleme merkezlerinde uygulanacak kurallar,
isaretleme, hasat yili ve spesifik terimlerin kullanimi gibi hususlari etkileyebilir.

Ayrica standartlar; goriinus, tutarlihk, uygunluk ve Grin 6zellikleri (6rnegin su icerigi ylzdesi) gibi cesitli
kriterleri de icerebilir. Uretimde kullanilan belirli maddelere, bilesenlere veya unsurlara (miktari, safligi
ve tanimlamasi dahil) atifta bulunulabilir.

Standartlar birincil Gretim asamasini da kapsayabilir, bunun yanisira enolojik uygulamalar ve
surdirdlebilir Gretimin ileri sistemleri de dahil olmak Gzere iftgilik ve UGretim yonteminin tird (6rnegin
sarap; tanimlari, harmanlama ve kisitlamalar dahil) ayrica toplama, sevkiyat, muhafaza ve islemenin
sikhgi, saklama yontemi ve sicakligi, depolama ve nakliye gibi hususlara atifta bulunulabilir. Standartlar,
yukarida belirtilenlerin yanisira, giftcilik yapilan yer ve/veya mensei (kanatli eti ve yayilabilir yaglar harig
olmak Gzere), belirli maddelerin ve uygulamalarin kullanimi agisindan kisitlamalar, 6zel kullanim veya
pazarlama standartlarina uygun olmayan drinlerin elden cikarilmasi, elde tutulmasi, dolasimi ve
kullanimi ile yan Griinlerin elden ¢ikarilmasi ile ilgili sartlari kapsayabilir.

OPD kapsaminda pazarlama standartlarina iliskin detaylara bakilacak oldugunda, pazarlama
standartlarinin uygulanmasina iliskin kisitlamalar sektére gore degisiklik gostermektedir. Pazarlama
standartlari en genis Olcekte bahce bitkileri sektort ile ilgili olup, bu sektérde 0Ozel pazarlama
standartlarina tabi olan birkag tirtin (elma, narenciye (portakal, yumusak turuncgiller ve limonlar dahil),
kivi, marullar (kivircik ve genis yaprakh hindiba dahil), seftaliler ve nektarinler, armutlar, cilekler,
dolmalik biberler, sofralik Gzlimler ve domatesler) haricinde neredeyse tiim taze Urinlerin genel
pazarlama standartlarini karsilamasi gerekmektedir.

Bazi lirlinler OPD standartlarindan muaf tutulmaktadir. Bunlar sanayide islenen ve hayvan yemi olarak
kullanilan Griinler, nihai tiketiciye ciftlikten yapilan satislar, yerel olarak satilan 6zel triinler (Komisyon
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karari sonrasinda), islenmis, mutfakta kullanima hazir Urinler, yetistirici veya depo tarafindan
paketleme tesisine gonderilen Urinler, bireysel tiketicilere satilan “islenecek Uriinler” seklinde
etiketlenmis Griinler (Uye Devletin karari sonrasinda) seklinde siralanabilir. Ayrica belirli Griinlerde
Urine gore muafiyet (6rnegin kapari, safran, cam fistigi veya filizli sebzeler) uygulamasi da
bulunmaktadir.

iSTEGE BAGLI SAKLI TUTULAN
ARTLAR

OPD, sektorlere veya iriinlere gore istege bagh sakli tutulan sartlara iliskin bir program belirlemektedir.
Bu sartlar, katma deger yaratma 6zelligine veya vasfina sahip tarimsal {irlin tireticilerinin bu 6zellik veya
vasiflari i¢ piyasaya iletmesini kolaylastirmak ve spesifik pazarlama standartlarini desteklemek ve
tamamlamak amaciyla diizenlenmektedir.

Pratikte, istege bagh sakh tutulan bir sart, yalnizca ilgili kullanim kosullarina uygun olan Urlnlerin
tanimlanmasi amaciyla kullanilabilir.

”  u, ZAH

“Serbest dolasan”, “taze”, “ilk soguk isleme” veya “aci” gibi terimler istege bagl sakli tutulan sartlara
iliskin 6rnek olarak verilebilir.

iTHALAT VE iHRACAT

Uglincii Ulkeler ile AB arasindaki ithalat ve ihracat islemleri acisindan bakilacak oldugunda i¢ piyasa
glmriik birligi cercevesinde galistigindan dolayi, AB’ye giren veya AB’den ¢ikan Urinlere iliskin kosullari
belirlemek AB Komisyonunun goérevidir. Genel olarak bakildiginda yalnizca standarda uygun olan
Urlnler AB icerisinde pazarlanabilir, ancak esdeger diizeyde uygunluk saglanacaginin garanti edilmesi
halinde bu ilke ihlal edilebilmektedir.

Bu noktada AB’nin meyve ve sebzelere iliskin AB’ye 6zgl pazarlama standartlarini UNECE tarafindan
gelistirilen  standartlara uyumlastirirken uluslararasi  UNECE standartlarini  géz 6nilinde
bulundurdugunun belirtiimesi gerekmektedir. OPD kapsaminda Uriln sahiplerine genel pazarlama
standartlari yerine UNECE standartlarina basvurma hakki verilmektedir. Bu sayede uygunluk belgesi
bulunan ithal tarim driinleri ile ilgili formaliteler giimriikte tamamlanmaktadir. ilgili denetim kurulusu,
glmriik idarelerine uygunluk belgesi alindiginda dair bilgi verdiginde veya yapilan risk degerlendirmesi
neticesinde ilgili tliccardan s6z konusu belgenin alinmasina gerek gorilmedigi anlasildiginda Urinler
dolasima girmektedir.

Ugtincii Glkelerin onayl yetkili makamlari kendi belgelerini kullanabilmekte olup (esdeger bilgiler
mevcut ise), Turkiye de bu ¢ercevede ele alinmaktadir.

iSLEYiS NASILDIR?

Yukarida da aciklandigi lizere genel pazarlama standartlari, asgari kalite sartlari ve asgari olgunluk
sartlarinin yanisira tUretim menseinin gosterilmesine iliskin kosul ve toleranslari ifade etmektedir. Genel
pazarlama standartlari belirli mallarin siniflandirmasini, detayli sekilde gruplandiriimasini veya
adlandirma kurallarini kapsamamaktadir.
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Standartlar, pazarlama zincirinin tiim kademeleri (ithalat, ihracat, yetistirici isletmesinden, toptan satis,
perakende piyasasl, manavlar ve siipermarketlere kadar) icin gecerlidir OPD, bahge bitkileri iretimine
iliskin olarak AB genelinde uygulanacak, triinlerin pazarlanabilecegi kaliteyi gosteren saglikl ve adil
standartlari belirlemektedir.

Hem genel hem de spesifik pazarlama standartlari icin gecerli olan asgari kalite sartlari uyarinca trtnler
el degmemis, saglam, temiz, zararl boceklerden ve zararli béceklerin sebep oldugu hasarlardan hemen
hemen arinmis, disaridan kaynaklanan anormal diizeydeki nemden, yabanci koku veya tattan ari ve
olgun olmalidir.

Ozel pazarlama standartlari (ve buna bagh siniflandirma) kapsamindaki uriinler, ilgili standartlari ve
kalite siniflarini karsilamadikca taze tiketim amaciyla satilamaz. En azindan Sinif 1l sartlarini
karsilamayan bahge (riinleri taze tiketim amaciyla satilamaz. Ozel pazarlama standartlarinin
gereklerini karsilamayan ancak genel pazarlama standardini karsilayan Grinler, yalnizca agik bir sekilde
‘evde islemeye uygun’ veya buna esdeger bir beyan ile etiketlenmis ise satilabilir.

AB Uye Devletler, pazarlama standartlarina iliskin olasi usulsiizliiklerin risk degerlendirmesini yapmak
ve kontrolleri etkin bir sekilde gerceklestirmek icin meyve ve sebze tliccarlarina iliskin bir veri tabani
olusturmali, bu veri tabani kapsaminda standartlara tabi meyve ve sebzelerin pazarlanmasiile ilgilenen
tlccarlar listelenmelidir. Yerel ulusal makamlar baska amaglar ile hazirlanmis baska veri tabanini veya
tabanlarini kullanabilir. Ornegin Uye Devletler, tiiccarlarin risk analizini yapmak icin Entegre idare ve
Kontrol Sistemi (EiKS) kapsamindaki referans veri tabanlarini kullanabilir.

OPD pazarlama standartlari kapsaminda tanimlanacak en onemli terim biylk ihtimalle ticcar
terimidir, ¢lnkii bu terim uygun olmayan malin tasarrufuna sahip kisilerin sorumluluklarini
belirlemektedir. Bu baglamda bakildiginda tiiccar, pazarlama standartlarina tabi meyve ve sebzeleri
kendi veya Uglinci bir kisi adina satisa sunma veya ¢ikarma, satma veya baska bir sekilde pazarlama
amaci taslyan ya da uzaktan satis (internet izerinden) da dahil olmak tizere bu faaliyetlerden herhangi
birini gerceklestiren, ayrica t¢linci Ulkelere ihra¢ eden ve/veya Uglncu ulkelerden ithal eden gercek
veya tuzel kisidir.

AYRINTILI BiLGILER

OPD’nin pazarlama standartlari ¢ergevesi, yalnizca Urinlerin fiziksel 6zellikleri ve parametreler ile ilgili
degildir. Standartlara iliskin kurallar, ayrintih bilgileri de kapsamaktadir (6rnegin Uriin standardina
iliskin bilginin Griiniin alicisina veya tiketiciye iletilme sekli). Ayrintili bilgiler ya dogrudan ambalajin
Uzerine ya da ambalajin ayrilmaz bir pargasi olan veya Uzerine yapistiriimis bir etikete, silinemez bir
sekilde basilarak, ambalajin bir tarafinda okunakl bir sekilde gosterilmelidir.

Bir nakliye aracina yiiklenerek dokme olarak nakledilen mallarla ilgili ayrintilar beraberindeki bir
belgede mevcut olmali veya nakliye aracinin igcine acgik bir konumda yerlestirilmis bir bildirimde
gosterilmelidir. Mesafeli sozlesmelerde, pazarlama standartlarina uygunluk, satin alma isleminin
sonuglanmasindan 6nce ayrintih bilgiler mevcut oldugunda yerine getirilir

Tim asamalarda Urinler, paketleyici/dagitict ve mense llke (tam olarak) adi ve tam adresi ile
etiketlenmelidir. Ozel pazarlama standartlari kapsamindaki iriinlerin tizerindeki etiketler, Griinlerin
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kalite sinifini da gostermelidir ve eger ilgili standarda gore gerekli ise, cesit veya tiirli, boyutu ve agirhgi
veya kutulardaki sayi/adeti de gostermelidir.

Perakende satislarda, tirlinlerde mense Ulkeyi tam olarak belirten bir etiket bulunmalidir (kisaltmalar
kabul edilemez). Ozel pazarlama standartlari kapsamindaki tiriinlerin ayrica kalite sinifini ve ¢esidi/tiiri
de belirtilmelidir. Perakende satis oncesi paketler, ilgili standardin gerektirdigi tim bilgileri
gostermelidir.

Perakendeci, mense llke ile ilgili ayrintil bilgileri dikkat cekecek sekilde ve okunakli olarak vermelidir.
Uygun durumlarda sinif ve ¢esit ya da ticari tip de tiiketiciyi yaniltmayacak bir sekilde ifade edilmelidir.
Onceden paketlenmis Uriinlerde net agirhk da belirtiimelidir (kolaylikla sayilabilen adet/parcalar
halinde satilmadigi takdirde).

Net agirhg 5 kg veya daha az olan ve esdeger kaliteye sahip riin karisimlarina da izin verilmektedir.
Bu durumlarda, tiketiciyi yaniltmamak kaydiyla, mense gostergesi yerine Uriin icerigine bagl olarak
“AB meyve ve sebze karisimi”, “AB-disi meyve ve sebze karisimi” veya “AB ve AB-disi meyve ve sebze
karisimi” gibi alternatif ifadeler kullanilabilir.

UYGULAMA VE DENETIM

OTP kurallari uyarinca Uye Devletlerin, OPD hiikiimlerinin, programlarinin ve diizenleme &nlemlerinin
(6rnegin pazarlama standartlari) uygulanmasini garanti eden etkili kontrolleri yeterli dizeyde
uygulamasi gerekmektedir.

Uye Devletlerin tamaminda standart sartlarinin karsilanmasi agisindan sanayiyi destekleyen ve koruyan
denetimler yapilmaktadir. Ulusal makamlar, Urlnlerin beklenen standart sartlarina uygun olmasini
saglamak icin dagitimin tiim asamalarinda Grin kontroll yapmaktadir. Herhangi bir uygunsuzluk olmasi
halinde sorumlu operatorler, ilgili Grlinlin standartlari karsilamasini saglamak icin diizeltici eylemlerde
bulunmak zorundadir.

Bu tlr diizeltici veya 6nleyici eylemler cergevesinde satistan kaldirma, yeniden etiketlendirme, yeniden
tasnif etme, Urlnleri sinai isleme veya hayvan yemi olarak kullanima génderme veya ¢ope atma ya da
evde islemenin sagladigi istisnalardan faydalanma gibi islemler yapilabilir.

Ulusal kurumlarin denetgileri genellikle, AB pazarlama standartlarina tabi Uriinlerin ticaretinin veya
dagitiminin yapildigi tesisleri (limanlar, havaalanlari, yetistiricilerin arazileri, paketleme yerleri, dagitim
depolari, stipermarketlerin dagitim depolari, toptancilar, siipermarketler, manavlar, perakende
piyasalari ve ciftlik dikkanlari da dahil) ziyaret etmektedir. Bu ziyaretler risk temelli bir yaklagim
uyarinca yapilmaktadir; baska bir deyisle AB pazarlama standartlarini diizenli olarak karsilayan tesisler
nadiren ziyaret edilmektedir.
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